中国针推网网站运营方案
一、网站建设市场分析及网站定位
1. 市场分析
日新月异的互联网不断丰富和改善着人们的生活，人类创造科技，而科技改变生活，而生活水平的不断提高，使得人们对自身健康越来越注重，从饮食到运动，生活丰富工作自然要跟得上，压力的增大，越来越多的人会患一些由于日常有意无意的症状。吃药有副作用，饮食调节是一个不错的选择，还有一种传统的方式，那便是针灸推拿。
针灸在中国已可追究到二千多年前，针灸学起源中国，具有悠久的历史。传说针灸起源于三皇五帝时期，相传伏羲发明了针灸，他“尝百药而制九针”（东汉医学家皇甫谧记载于《帝王世纪》)。针灸是一种中国特有的治疗疾病的手段。它是一种“从外治内”的治疗方法。是通过经络、腧穴的作用，以及应用一定的手法，来治疗全身疾病的。
推拿疗法的起源，可以追溯至远古时期。先民们在生存竞争中遇到意外损伤时，由于用手按抚体表患处而感到疼痛减轻或缓解，从而逐渐发现其特殊的治疗作用，并在长期实践的过程中形成了这一独特疗法。推拿又有“按跷”、“跷引”、“案杌”诸称号。推拿，作为一种非药物的自然疗法、物理疗法。的确由来已久，有学者赞之为“元老医术”。
针灸推拿均出自于中国，可见祖先们的聪明智慧！提到针灸推拿相信中国人没有不知道的，更不用说它的疗效了。就连幼稚园内的小朋友。包括在国外也很有名气，深入人心。既然两者有着这么好的因素存在，我们更应该将其发言广大了。
2. 网站定位 
中国针推网是一个行业门户，鉴其规模相对较大，加之行业相对特殊，不可急于求成，网站制作调试完成之后
第一阶段：网站平台完善期（1-2个月）：20-30天的平台基本建设阶段，包括网站流程的优化以及页面美化；20-30天的信息搜集，每天50条活动的完整信息录入，保证网站初期网站内容的信息量。
目的：保证网站的流畅、稳定运转，网站内容的基本完整。
第二阶段：网站初期运营（3-6个月）：这个过程中了解客户反馈意见，并完成初期制定的推广计划，根据实际情况，按月制定完成目标。
目的：形成自己的网站风格、提高网站的流量。
第三阶段：网站运营中期（6-8个月）：这个阶段的由于前期的宣传和推广，为网站的带来了一定的流量，所以这个阶段的重点应该放在网站会员商家的拓展和网站用户的转换上，让普通的活动查看用户转化成活动发布用户，及时有效的搜集用户反馈信息，另外网站的线上和线下推广还需要进一步的跟进。在网络营销方面，初步开展一些线上、线下商务活动，主要是：网络广告、网站合作、联合商家线下推广。
目的：提高用户转化率、培养客户的黏性、提高网站会员商家的数量。
第四阶段：网站运营后期（3个月）：建立网站品牌价值是这个阶段的首要任务，在前面两个阶段的运营过程中，提高了网站的流量的同时，积累了较多用户资源。因此在继续做网站推广和内容建设开发的同时，网站的营销活动的进一步开展，将是我们工作的重点。主要是：对网站数据进行分析，提高网络营销市场开拓，进一步完善网站功能，拓展网站产品。
 目的：市场开拓、为占领市场做准备。
3. 网站服务对象分析
对于针灸推拿相对信赖的人群应该是30-60岁人群，从社会与受教育角度讲应该是80年代前期的人群，加之这部分人都上班或退休，身体越来越老化，对针灸推拿会尤为关注，这部分人的特点是自身具有消费能力！
二、网站内容建设
1.  网站编程 
针推网的建设很显然是一个门户网站，涉及到针灸推拿[image: image1.png]
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论坛等众多分类，也就是说只有门户网站才能满足众多类别。那么门户网站是一个很庞大的系统，从当今流行的程序语言中选择：JSP，一般用于SP运营商，原因是安全，且可实现其他语言无法实现的功能，一般行业比较少使用，因为其速度太慢，非必要而不为之；ASP，面临微软淘汰的命运，不考虑；PHP，可以胜任推拿网的工作，但PHP语言一旦数据过于庞大，运行就会有困难，网易和腾讯没有人在使用PHP了，为了长远的发展我们选择.net；.net速度快，架构清晰，安全性也高。前台架构DIV+CSS就不用说了，这里提一下。
2.  网站测试与上传
网站发布前要进行细致周密的测试，以保证正常浏览和使用。主要测试内容：
　　
>服务器稳定性、安全性。
望站服务器的稳定和安全一直都是最头疼的事情，所以我们应该走到麻烦的前面，首先把预想到的麻烦排除掉。
>程序及数据库测试。
每个程序都有自己相对应的功能，数据库则是数据集中的地方，尤其重要。
>网页兼容性测试，如浏览器、显示器。
网页打开多了  不会出现死页的情况，当然也有显示器的分辨率和浏览器的版本问题存在。
3.  网站内容填充
网站制作完毕了，网站测试也完毕了，那么我们马上就可以进行推广了吗？答案当然是“不”！网站制作刚刚完成，没有内容，没有人会看，就连蜘蛛机器人也不会光顾（搜索引擎爬虫）。所以测试的下一步就是对网站进行数据库填充。用自己原创的文章，或者从网上和书上摘录的文章把数据库填充一下，至少要让浏览者感觉你的网站不是今天才刚刚上线才行。同时，数据库填充的内容越多，在搜索引擎上被收录的页面也就越多，对下一步的推广也是大有好处的。
三、网站推广
1. 免费推广模式 
· 友情链接：和其他网站做友情链接，最好找比自己PR值高的网站来做。
· 登陆免费搜索引擎：让搜索引擎都收录网站，这样网站就可以在互联网上被其他企业或者个人所查找到了。
· 论坛广告：到各个论坛去发广告宣传。
· 群发推广：用QQ群发软件，或者邮件群发软件来进行推广。
· 病毒式推广：这个推广方法通常在推广前要下大功夫，制作出一些比较吸引人的东西来进行网络化传播。如图片、程序代码、常用软件等等。
· 加入导航网站：加入导航网站对推广有好处，不过有一些比较有名的导航网站登陆需要花费。 
· 博客营销：利用编辑写手以第三者的身份在第二网站发表文章 
       既然是免费，针推网自然除病毒是推广外的方式都要用到。 
2. 付费推广模式
· 搜索引擎关键词：在比较著名的搜索引擎做关键词推广。
· 活动宣传：通过网站内部线上线下活动收买人心。
· 网络广告：做网络广告，在流量比较大的网站上做广告宣传。
· 传统宣传方式：虽然互联网发展越来越快，但是传统的宣传方式现在还是占主导地位，所以建立做电视广告，广播，宣传册等宣传，对网站的推广效果很明显。
· 制造事件推广：越来越多的人都发现，互联网时代最快最有效的其实是炒作，有意制造和自己网站相关联的事件(特别是爆发性事件)，对网站的宣传传播速度非常的快。 
针推网准备分两轮进行推广，达到效果后再做推广策划：1.百度、Google搜索引擎上做关键词排名，同时进行传统的宣传方式，印制宣传册（宣传册在任何时期都随时可以派发或以赠送方式送出）；2.进行网络广告推广，在医疗（器材）、健康、等相关流量网站进行付费推广，这种效果是显而易见的，这个时候流量应该就差不多了，则可以进行线上线下活动策划组织（重要）。做到以上两步后，可以考虑制造事件推广，虽然这个武器是必杀技，但面对越来越聪明的网民人群，还是有相当难度的！
四、网站运营
1.  网站盈利方式
针推网作为一个行业门户，广告盈利是首要考虑，也是网站将来盈利的一个重要模式；其次当网站固定访客达到一定程度，可组织培训针推手法，推广家庭针推，从网站角度获得了盈利，从家庭角度促进家庭和睦，何乐而不为；开通VIP在线咨询；会员等级制度；交易佣金；网站衍生项目收费；定期举办线下特惠活动等，更多盈利模式随着网站的发展开拓，将会更多，其实很少一个门户网站仅凭广告来赚取收入，比如网易靠游戏、邮箱淘金，腾讯靠QQ，会员黄钻红钻等业务。
2.网站的管理
> 需要对网站的发展过程进行研究和方向性决策。
> 需要对网站吸收和支付费用进行整理调整。
> 需要对网站内容和版式进行维护和更新。
> 需要对网站进行更进一步宣传推广。
此项是针对网站发展以及就绪后所做，具体将在后面仔细分析。 
五、网站的投资与风险分析
1.  网站的投资 
>固定资产：服务器机柜购买、硬件防火墙、托管费用、包括域名。 

>运营费用：网站日常开销、宣传推广费用、人员工资、水电场地等。 

>流动资金：网站最重要的就是稳定运营，有备无患。 
2.  投资风险分析 
这个属于网站建设的一部分，但因为太过专业，方案书不做深入分析。 

附：网站资金投资大体费用（初期）
· 硬件设备： 
      服务器购买（15000）；机房托管（8000）；邮件服务器（6000）；机房托管（4000）； 

· 人员工资： 
1-2名美工（2800-4000元/人/月）；1-2名程序员（4000-6000元/人/月）；3-5名编辑；（2000-4000元/月）。 

     此方案书仅为建站初期预案，详细开发过程见《关于网站类项目建设书》
王建琦
2010/5/31
